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:نشست آنلاین
راهکارهای توسعه تجارت با چین

با همکاری اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی استان البرز



توسعه چین



بزرگترین اقتصادهای جهان در طول زمان

Source: World Economic Forum (2020)بینیپیش* 
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تولید ناخالص داخلیسال گذشته توانسته 40چگونه چین در 
برابر کند؟ 204و حجم تجارت خارجی را  برابر 36خود را 

سیر توسعه چین



جهانیبانکگزارشطبق172رتبه،دلار156:داخلیناخالصتولیدسرانه❖

اقتصاددرکشاورزی%30سهم❖

GDPدرصادراتدرصدی5سهم❖

صادراتترکیبدرخاممواددرصدی50بالایسهم❖

درصد30شهرنشینینسبت❖

1978در سال چین اقتصاد 
نقطه آغاز تحولات اقتصادی چین

سرانه تولید
ناخالص 

($)داخلی

کشور

10564 ایالات متحده

8714 عربستان

1558 ترکیه

206 هند

156 چین

گزارش بانک جهانی : منبع



1978-2001:    فاز اول 

سیاست درهای باز: عنوان استراتژی

ردازشی کاهش تعرفه ها، ایجاد مناطق اقتصادی و پارکهای صنعتی و توسعه تجارت پ: محورهای برنامه

53توسعه ملی،  منطقه 54منطقه ویژه اقتصادی،  6ها، ایجاد  درصدی تعرفه147کاهش: دستاوردها

درصدی تجارت پردازشی40آوری و سهم پارک فن

سیر توسعه چین



2001-2017:    فاز دوم 

تعمیق سیاست درهای باز: عنوان استراتژی 

ایجاد مناطق پردازش صادرات، ایجاد مناطق آزاد تجاری و  ،WTOالحاق چین به : محورهای برنامه

گیری شهرهای اقتصادی جدید شکل

منطقه 7منطقه پردازش صادرات، ایجاد 11استفاده از اثرات مقیاس اقتصاد بزرگ، ایجاد : دستاوردها

شهر جدید 12تجاری و  

سیر توسعه چین



تاکنون-2017:    فاز سوم 

سیاست درهای باز همه  جانبه : عنوان استراتژی 

: محورهای برنامه

آننامه تجارت آزاد چین و آسهحداکثر استفاده از توافق✓

الص بیش از دو پنجم جمعیت جهان و یک پنجم تولید ناخ،کشور دنیا64با مشارکتراه -ابتکار کمربند✓

داخلی دنیا 

کنگور و هنگالمللی مانند سنگاپایجاد بنادر آزاد تجاری در مقیاس بینبا هدفپروژه منطقه بزرگ خلیج✓

سیر توسعه چین



٪5.2رشدبا(دلارتریلیون 17.52)یوانتریلیون 126.06 داخلیناخالصتولید1.

%7.2رشدبا(دلارتریلیون6.55)یوانتریلیون 47.15 فروشیخرده2.

٪4.6رشد:صنعتبخشافزودهارزش3.

٪5.8رشد:خدماتبخشافزودهارزش4.

٪0.2رشد(دلارتریلیون  5.93)یوانتریلیون 41.76:خارجیتجارت5.

%3.0رشد(دلارتریلیون 6.99)یوانتریلیون 50.30 ثابتگذاریسرمایه6.

میلیون 2.08کاهشنفر؛میلیارد1.40967:جمعیت7.

%6.1رشد،(دلار 5,451)یوان39,218سرانهدرآمد8.

%5.2:بیکارینرخ9.

0.2٪:(CPI)کنندهمصرفقیمتشاخص10.

شاخصهای اقتصادی و اجتماعی چین در سال 
:در یک نگاه2023

سرانه تولید ناخالص داخلی

2023 1978
کشور

7.7 81695 10564

ایالات 
متحده

3.3 28895 8714
عربستان

8.3 12985 1558
ترکیه

12 2484 206
هند

80 12614 156
چین



Source: NBS, author’s calculations.

ساختار اقتصاد

سیر توسعه چین



Source: China Customs, NBS

تولید ناخالص داخلیدر صادرات سهم 

سیر توسعه چین



Source: China Customs, UN Comtrade, author’s estimates.

سیر توسعه چین

تغییر ساختار صادرات



Source: NBS, author estimates.

سیر توسعه چین

تحول جمعیت روستایی و شهری



Source: NBS, author’s estimates.

سیر توسعه چین

کاهش سهم شرکت های دولتی در بخش صنعتی



رشد واقعی تولید ناخالص داخلی

*: Forecast Value 

Source: IMF 



اییروستساکنانازنیمی)فقیربسیارداخلیمناطق
(2021سالدردلار2600ازکمترسالانهدرامد

VS. سهپیشرفته،هایزیرساختبامدرن،شهرهای
نفرمیلیون65شنژنوپکنشانگهای،بزرگشهر
لیدتوسرانه.استفرانسهمعادلتقریباکهاست

سالدردلار27،000ازبیشداخلیناخالص
چکجمهورییاپرتغالمانندداشتند2021

جوشوجنبپرخصوصیهایشرکت VS. (SOEs)دولتیپیکرغولهایشرکت

،المللیبینصحنهبهواردتازهیکحالعیندر
برخیومتحدهایالاتتوسط1۹70دههتاکشوراین

.شدنشناختهرسمیتبهغربیبزرگقدرتهایازدیگر
سهمبافقیر،کشوریک.بودبستهدههسهبهنزدیک

انخارجیسیاست،جهانداخلیناخالصتولیداز2٪
韬)ازشیائوپینگدنگشعاربهدههدوازبیشبرای

光 晦)" ازاجتنابو"خاموشچراغباحرکت"یا
بودنرهبر

VS. ،ساله5000تاریخباباستانیملتیک•
میلادازقبلسال100حدودسازیکاغذ•
هسال1400بوروکراتیکسیستم•
هانجکشفبرایرادریاییناوگانبزرگترین•

کلمبکریستفازقبلقرننیم
حدوددرجهاناقتصادازدرصد30سهم•

میلادی،1820سال

رنگ های مختلف بایکت،اقتصاد چین



درحثبوکشوراینازکاملدرککهباشدکلیدیعاملدوشایدایمنطقهنابرابرتوسعهوچینجمعیتاندازه
.استیافتهتوسعهیااستتوسعهحالدرکشوریکاینایااینکهمورد

هتوسعه یافته یا در حال توسع،اقتصاد چین

توسعه یافته  در حال توسعه 

اندازه عظیم اقتصاد •
بازارهای مالی•
تعداد افراد ثروتمندی•
و مدرنزیرساخت های جدید •
پیچیدگی محصولات صادراتی •

سرانه تولید ناخالص داخلی •
ه ساختار بازار و نهادهای کمتر توسعه یافت•



.استدیگراقتصادهایاکثرازبالاتردرصد40تا30دولتیمالکیتنسبت❖

(CPC)چینکمونیستحزبرهبریبهسوسیالیستیکشوریکچیناساسی،قانونبهتوجهبا❖

توسطبانکداریواهنراهسیستمهوایی،خطوطبرق،وآبخدماتجملهازخدمات،ازبسیاریارائه❖
دولتیهایشرکتیادولت

مالیخدماتوانرژیمانندصنایعبردولتتسلط❖

وکلاناقتصاداهدافتحققبرایخصوصیهایشرکتجملهازها،شرکتازچیندولتدرخواست❖
صنعتیسیاستهای

تحقیقاتیموسساتوعالیموزشآخبری،هایرسانهدردولتپررنگنقش❖

چرا مردم این تصور را دارند که اقتصاد چین 
عمدتا دولتی یا تحت کنترل دولت است؟ 

From High-Speed Growth to High-Quality Development



تجارت خارجی چین



رتبه در تجارت جهانی 
2023

وارداتصادرات

12کالا

52خدمات

اطلاعات کلی تجارت چین



2024تجارت چین در یازده ماهه 

Unit:US$1,000

Country （Region）
Trade Export Import Percentage Change

1to11 1to11 1to11 Total
Export

s
Imports

TOTAL 5,596,742,585 3,240,708,326 2,356,034,258 3.6 5.4 1.2

Asia: 2,800,957,940 1,558,982,066 1,241,975,874 5.1 6.5 3.5

Hong Kong, China 281,139,649 264,188,119 16,951,530 9.1 7.8 33.1

Indonesia 132,093,421 67,867,624 64,225,797 4.3 14.4 -4.6

Iraq 49,969,186 14,327,246 35,641,940 10.7 11.1 10.5

Pakistan 20,501,019 17,998,049 2,502,971 8.6 14.2 -19.8

Qatar 21,783,412 3,681,294 18,102,118 -1.5 13.8 -4.1

Saudi Arabia 97,710,589 44,583,150 53,127,439 -0.9 14.7 -11.1

Republic of Korea 297,027,278 132,623,625 164,403,652 4.9 -2.4 11.7

Türkiye 39,153,935 34,792,757 4,361,178 -2.4 -3.4 6.8

United Arab Emirates 91,976,484 58,678,613 33,297,871 7.4 17.0 -6.2

Africa: 266,845,874 159,667,512 107,178,362 3.5 1.4 6.6

Europe: 1,119,519,164 670,579,692 448,939,473 1.3 3.2 -1.5

Latin America:  475,816,555 253,474,142 222,342,413 6.6 12.7 0.5

North America: 708,010,600 518,346,592 189,664,008 2.8 3.9 -0.1

United States 624,491,494 475,666,871 148,824,623 2.9 3.9 0.0

Oceania: 224,028,873 79,656,971 144,371,902 -6.7 -0.8 -9.6

ASEAN 885,254,283 526,658,155 358,596,127 7.2 11.2 1.8

EU 716,147,187 469,638,876 246,508,310 0.0 2.4 -4.3

APEC 3,419,837,506 1,915,373,411 1,504,464,096 4.3 5.5 2.8



مهمترین اقلام صادراتی چین

.مشمول اقلام مشابه اند"*محصولات با فن آوری بالا"و "*مکانیکی-محصولات الکتریکی"، "*محصولات کشاورزی": توجه

)%(رشدمیلیارد دلارکالا
990.9*محصولات کشاورزی

480.4فرآورده های نفتی
-0.7628عناصر کمیاب

-1.32مواد دارویی از نوع چینی
-9.814کود

-1013.9محصولات پلاستیکی
353.9چمدان، کیف دستی و اقلام  مشابه

-1348.3نخ نساجی، پارچه و متفرعات آن
-1597.8پوشاک و متفرعات آن

-4912.6کفش
-2615.4محصولات سرامیکی

-848.3محصولات فولادی
-1926محصولات آلومینیوم و آلومینیوم کار نشده

-645.2مبلمان و قطعات آن
-4012اسباب بازی

-19782.4*محصولات مکانیکی و الکتریکی
-84210.8*محصولات با فن آوری بالا 



مهمترین اقلام وارداتی چین

.مشمول اقلام مشابه اند"*محصولات با فن آوری بالا"و "*مکانیکی-محصولات الکتریکی"، "*محصولات کشاورزی": توجه

)%(رشد میلیارد دلار کالا
0.3- 234 *محصولات کشاورزی

2.3 133 سنگ آهن و کنسانتره
7.3 60 سنگ مس و کنسانتره
24 52 زغال سنگ 
7.7- 337 نفت خام
43 27 فرآورده های نفتی 

8- 64 گاز طبیعی 
33 2.2 عناصر کمیاب
7.8 52 دارو
13 5.5 کود
20- 18 محصولات آرایشی و بهداشتی 
20- 41 پلاستیک به شکل اولیه
10- 10 کائوچوی طبیعی و سنتتیک 
18- 12 الوار چوب 
6 21.3 خمیر کاغذ
3.2- 10.7 نخ نساجی، پارچه 
26- 11.6 محصولات فولادی 
12- 43 محصولات مسی
11- 840 *محصولات مکانیکی و الکتریکی
11- 616 *محصولات با فن آوری بالا 



مختصات چین در تجارت ایران





جهانایران با تجارت شاخص های 



صادرات ایران به کشورهای منتخب

گمرک ایران: منبع



1403نیمه نخست ( صادرات)ایران با چین تجارت شاخص های 



ساختار تجارت ایران با چین

پتروشیمی و 

پایه نفتی

2%

صنعت

84%

کشاورزی

1% معدن و صنایع 

معدنی

13%

گروههای کالایی وارداتی

پتروشیمی و 

پایه نفتی

71%

صنعت

1%

فرش و 

صنایع 

دستی

0%

کشاورزی

1%

معدن و صنایع

معدنی

27%

گروههای کالایی صادراتی



ساختار تجارت ایران با چین

واسطه ای

۹۹%

مصرفی

1%

صادرات ایران به چین

واسطه ای

78%

سرمایه ای

17%

مصرفی

5%

واردات ایران از چین



ساختار تجارت ایران با چین

محصولات اولیه

46%

فناوری سطح 

متوسط

37%

عمبتنی بر مناب

17%

فناوری سطح 

پائین

0%

فناوری

سطح 

بالا

0%

صادرات ایران به چین

فناوری سطح 

متوسط

51%
فناوری سطح 

بالا

19%

عمبتنی بر مناب

14%

فناوری سطح 

پائین

13%

محصولات اولیه

3%
واردات ایران از چین



÷

اطلاعات مربوط به اقتصاد چین

کالاجهانیتجارت%11سهم➢

کشور33بزرگترین صادرکننده به  ➢

کشور65ازکنندهواردبزرگترین➢

/وارداتنخستمقصدومبدا➢

ایرانصادرات

سرمایهتجارت شرکتها

تکنولوژی

مردم

اینترنت
فرهنگ محیط زیست

شرکت چینی در لیست 123➢
Fortune Global 500 دومین منبع سرمایه گذار➢2020در

مستقیم خارجی  در جهان
ایه اولین دریافت کننده سرم➢

گذاری مستقیم خارجی 
2020

میلیون گردشگر150➢
هزار دانشجو  604➢

میلیارد دلار سرمایه 300➢
(رتبه دوم) R&Dگذاری در 

میلیارد حق 39پرداخت ➢
مالکیت معنوی

ترنتمیلیون نفر کاربر این800➢
سرمایه گذاری دنیا در % 45➢

انرژیهای تجدید پذیر
دومین گیشه فروش ➢

سینمایی دنیا



سهم بخشهای اصلی از تجارت کالا

درصد سهم بخشهای اصلی از کل واردات درصد سهم بخشهای اصلی از کل صادرات

9.1 محصولات کشاورزی 3.3 محصولات کشاورزی
61 تولیدات صنعتی 93.3 تولیدات صنعتی

26.4 تولیدات معدنی و سوختی 3.2 تولیدات معدنی و سوختی

3.5 سایر 0.2 سایر

اطلاعات کلی تجارت چین



محصولات کشاورزی
اقلام  اصلی وارداتی اقلام  اصلی صادراتی
شرح تعرفه HS4 شرح تعرفه HS4

لوبیای سویا، حتی به صورت خرد 
شده

HS1201
ه سبزیجات خشک شده، حتی بریده شد
به قطعات یا قاچ شده یا خرده شده 

HS0712

عصاره مالت؛ فرآورده های غذایی از 
آرد، بلغور، زبره، نشاسته

HS1901

ه میوه و سایر اجزای  خوراکی نباتات، آماد
دون یا محفوظ شده به نحوی دیگر با یا ب

افزودن قند 
HS2008

.گوشت حیوانات از نوع گاو، منجمد HS0202 سایر سبزیجات آماده یا محفوظ شده  HS2005

ه روغن نخل و اجزای آن، حتی تصفی
ر شده ولی از لحاظ شیمیایی تغیی

.نیافته
HS1511

فرآورده ها از انواعی که برای تغذیه 
.حیوانات مورد استفاده قرار می گیرد

HS2309

.پشم، حلاجی نشده و شانه نزده
HS5101

ر پیاز، موسیر، سیر، تره فرنگی و سای
.دهسبزیجات سیرگونه، تازه یا سرد کر HS0703

اطلاعات کلی تجارت چین



محصولات غیرکشاورزی
اقلام  اصلی وارداتی اقلام  اصلی صادراتی

شرح تعرفه HS4 شرح تعرفه HS4

.الکترونیک( آی سی ها)مدارهای مجتمع شده 


HS8542
ا دستگاه های فرستنده برای پخش رادیویی ی

تلویزیون، 
HS8525

نفت خام HS2709
ماشین های خودکار  داده پردازی و

واحدهای آنها
HS8471

سنگ آهن و کنسانتره های آن


HS2601
.الکترونیک( آی سی ها)مدارهای مجتمع شده 


HS8542

گازهای نفتی و سایر هیدروکربورهای گازی 
.شکل


HS2711

دستگاه های تلفن، شامل تلفن هایی برای 
شبکه های رادیو تلفنی  یا سایر شبکه های

بی سیم؛ 
HS8517

اتومبیل های سواری و سایر وسایل نقلیه  HS8703

ب اجزاء و قطعات و متفرعات فقط یا اساساً مناس
7084های  های ردیفبرای استفاده با ماشین

.7284تا 
HS8473

اطلاعات کلی تجارت چین



سهم بخشهای اصلی از تجارت خدمات

درصد سهم بخشهای اصلی از کل واردات درصد سهم بخشهای اصلی از کل صادرات

21 حمل و نقل 16.3 حمل و نقل

50.5 گردشگری 12.2 گردشگری

27.7 سایر خدمات بازرگانی 60.9 سایر خدمات بازرگانی

0.8 خدمات مربوط به کالا 10.5 خدمات مربوط به کالا

اطلاعات کلی تجارت چین



سایه الگوی وارداتی چین بر ساختار صادراتی ایران

مرغ برنج ذرت گندم
گوشت 

گاو
خوراک 

ماهی سویا چوب پوست پنبه  مس
زغال 
سنگ

سنگ 
آهن مآلومینیو گاز نفت کالا

1.6 4.1 1.1 1.3 7.4 65.7 86.8 11.7 61.4 20.6 66.4 5.7 88.5 46.4 30.3 68.5
وابستگی 
چین به 
واردات

ت
نف

ی
فت

رن
غی

سهم از کل گروه کالایی
(  درصد)صادرات

پایه پتروشیمی 
پلیمری

28.71%

پایه پتروشیمی 
شیمیایی

20.49%

پایه پتروشیمی 
هیدروکربنی

17.76%

%13.42سنگ آهن

%8.15کاتد مس
%5.29شمش فولاد

کالاهایی که با  افزایش 
درآمد چینها رابطه 

مستقیم
طبقه متوسط رو به بالا

کالاهایی که چین 
بنا به ملاحظات 
امنیتی بدنبال 

خودکفائی 



طبقه متوسط چین

.میلیون نفر را شامل می شود400طبقه متوسط در چین جمعیتی بالغ بر ❖

.جزء طبقه مرفه یا بالاتر قرار گیرند2030خانوارهای چینی تا سال ٪58پیش بینی می شود ❖

.تریلیون دلار خواهد رسید10میزان وارادت چین تا ده سال آینده به ❖



فرصتهمچناناقتصادیتحولوجمعیتتغییررشد،بهروثروت،بازاراینگیگستردچین،بازارهایچالشوجودبا❖
.سازدمیفراهمخارجیشرکتهایحضوربرایراهایی

وسطمتطبقهگذشته،دههدوطولدرودنیاستاقتصادیرشدهایمحرکازجهانیتولیدیکارخانهعنوانبهچین❖
.استکردهتجربهراجهاندررشدهاینرخترینسریعازیکیکشوراین

،بالافناوریباالابافزودهارزشباتولیدسمتبهفشردهکارنیرویوپاییندستمزدباسنتیتولیدیاقتصادازتغییر❖
.استکردهایجادرامحصولاتازایگستردهطیفبراییمصرفتقاضای

ازسیاریببرایجهانبازاربزرگترینچیناکنونوکنندمیایفامهمیجهانینقشچینیکنندگانمصرفواقع،در❖
.استویدیوییهایبازیومطبوعتهویهتاگرفتهنقلیهوسایلازمحصولات

باجمعیتیبهخدماتارائهبهنیازوسرمایه،بازدهکاهشکار،نیرویکاهشجمعیت،سریعپیریمانندعواملی❖
.استفرصتخارجیشرکتهایبرایامااست،جدیچالشیچیندولتبرایچندهربیشترانتظارات

فرصت های بازار



روند های بازار

وارخانچیناندازهبهسالههرکهنداردوجوددیگریکشورهیچهنوز.استافزایشحالدرهمچنانمتوسططبقه❖
گروهصفوفبهیوان160,000بالایسالانهدرآمدباخانوارهااینای،فزایندهطوربهو.کنداضافهمتوسططبقهبه

بالاومتوسطدرآمدباخانوارمیلیون71چینآینده،سالسهطیرودمیانتظار.پیوندندمیپردرآمدومتوسط
.کنداضافه

برندهایمعرفیباچین،اقتصاددرموجودچالشهایوجودباوهستندبرتربرندهایدنبالبهچینیکنندگانمصرف❖
اصلیجریانیاانبوهبخشدرپیشروموقعیتاززمانیکهخارجیبرندهایازبسیارینوآورانه،وروزمدمحلی

.اندبودهفروششدیدکاهششاهدوکنندمیاحساسرافشاربودند،برخوردار
خرندیمکهچیزیمورددرچینیهاواقعدر:نیستکمترمصرفمعنایبهایناما،شدهترهوشمندانهچینیهاانتخاب❖

خلاقاربسیخودنظرموردبرندخریدبرایراهترینارزانیافتندروکنندمیعملهوشمندانهآنخریدچگونگیو
برخی.زندهپخشمعاملهآخرینیا Taobaoمثلآنلاینپلتفرمهای ،WeChatهایگروهطریقازچههستند،

.کنندمیکمترهزینهکهحالیدرشوندمیبیشترمصرفبهموفقحتی
آن.ندپرداختمیآنهابابتبیشتریپولوبودندخارجیهایمارکمشتاقچینیکنندگانمصرفکهبودزمانی❖

گاهیحتییارقابتیکهدهندمیارائهراعالیمحصولاتامروزهچینیهایشرکت.استرسیدهپایانبهروزها
محلیهایبرندترجیحنیست،جدیدپدیدهیکاینکهحالیدربنابراین،.هستندخودخارجیهمتایانازبرتراوقات

.نیستمحرکعاملتنهاملیغرورکنند،میفکربسیاریآنچهبرخلافو.استگرفتهشتابگذشتهسالچنددر
گذاریایهسرموهستندنزدیکترکنندهمصرفبهدهند،مینشانواکنشروندهابهسریعترداخلییهاشرکتامروز،
.دهندمیانجامتریجسورانههای
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میزان مصرف چین
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عملکرد شرکتهای خارجی در بازار چین

تغییر سهم 

شرکتهای خارجی

2008-2018

سهم 

شرکتهای 

خارجی

اندازه بازار 

)میلیارد دلار(
گروه بندی

21 52 31 لباس ورزشی

18 84 25 غذای بچه

12 40 2 مراقبت از سطح

12 23 57 کفش

7 23 28 کیف و چمدان

6 29 10 نظافت لباس

5 11 11 اسباب بازی ها و بازی های سنتی

4 18 50 تنقلات، خوراک مختصر

3 12 15 لوازم خانگی

3 7 288 پوشاک

3 11 9 عینک

2 5 95 اثاثیه منزل

1 2 98 جواهر سازی

0 73 22 تجمل شخصی

0 55 13 زیبایی و مراقبت شخصی 



عملکرد شرکتهای خارجی در بازار چین

تغییر سهم 

شرکتهای خارجی

2008-2018

سهم 

شرکتهای 

خارجی

اندازه بازار 

)میلیارد دلار(
گروه بندی



جهت گیریهای صنعتی مناطق چین



رهنگیفواقتصادیجمعیتی،هایویژگیباکهاستفرعیبازارهایازایمجموعهنیست،یکپارچهوواحدبازاریکچین-1

،نندهکمصرفعادات،درآمدسطحمیانگینداخلی،ناخالصتولیدسرانهجمعیت،سطحنظرازمختلفاستانهایبین-2
داردوجودزیادیتفاوتهایغیرهوزندگیشیوهسواد،نرختحصیلات،سطح

،موفقیتیبرالباغنمایدشناساییرامحلیمخاطبینوذائقهبتواندکهچینیشریکیاکنندهتوزیعنماینده،یک-3

.داردکوشیسختوصبربهنیازمناسبشریکیافتنحال،اینبا.استحیاتی
درموفقیتدارند،تخصصمحصولیکیامنطقهیکدراغلبچیندرکنندگانتوزیعونمایندگانکهآنجاییاز-4

.شودنمیتضمیندیگرمنطقهبهگسترش
.کنیددرکرامحلیمقررات-5

کنیدمحافظتخودمعنویمالکیتحقوقاز-6

وی خود شرکت ها و شرکت ها باید قبل از ورود به بازار چین، اقدامات پیشگیرانه ای را برای محافظت از حقوق مالکیت معن
(IPR )منابع . تحت قانون جمهوری خلق چین انجام دهند

شناسایی بازار چین

ناخالصولیدتگوانگدونگ،چین،استانبزرگترین.استهندوآلمانژاپن،اقتصادهایمجموعازبزرگترچیناقتصاد
بهداخلیناخالصدتولیتقریباًواستشانگهایآنمرکزکهتسه،یانگرودخانهدلتای.دارداسپانیاازبزرگتراسمیداخلی
.داردآلماناندازه



مکانبهترینافتنیوهدف(های)بازارجغرافیاییموقعیتشناساییچینبازاربهورودبرایاستراتژیبهترینومؤثرگاماولین

صنعتاستان
پتروشیمی، مواد شیمیایی، دارویی، خودرو، دستگاههای الکترونیکی، مالی(Shanghai)شانگهای

فناوری اطلاعات، ارتباطات، الکترونیک(Beijing)پکن
یمیاییاتومبیل، لوازم الکترونیکی، منسوجات، پوشاک، اسباب بازی، پتروشیمی، مواد ش(Guangzhou)گوانگژو 

پزشکیمواد شیمیایی، پارچه، ارتباطات، پتروشیمی، فولاد، مواد غذایی، قطعات خودرو، زیست(Jiangsu)جیانگ سو
فناوری اطلاعات، نیمه هادی، زیست پزشکی، ارتباطات، اطلاعات الکترونیکی(Shenzhen)شنژن

لمان، وسایل صنعت سبک، پلاستیک، پارچه، پوشاک، اسباب بازی، متالورژی، لوازم خانگی، مب(Zhejiang)ژجیانگ
آشپزخانه

کشاورزی، روغن و مواد غذایی، دارویی(Shandong)شاندونگ

(یعنی شانگهای، پکن و گوانگژو)فعالیت در شهرهای ردیف یک چین 

وژو و هانگزژو چینگ، چنگدو، نانجینگ، چینگدائو، دالیان، سفعالیت در شهرهای ردیف یک  مانند شنزن ، تیانجین، ووهان، چونگ

ویژگیهای ورود به بازار چین



قوانین و مقررات 



به آزادسازی فضای تجارت چین تا حدودی کمک کرده است، 2001اگرچه ورود چین به سازمان جهانی تجارت در سال 
.بسیاری از صنایع همچنان درگیر قوانین و مقررات هستند

مبهم بودن قوانین•

اجباری بودن قوانین–اختیاری •

محلی بودن قوانین•

سیاست ها و مقررات دولت



حصولات     سه نوع مالیات زیر برای شرکت هایی که کالاهایی را از چین وارد می کنند یا صادر کننده م
:به چین هستند اعمال می شود

(VAT)افزودهارزشبرمالیات•

مصرفبرمالیات•

گمرکیعوارض•

مالیات بر ارزش افزوده برای کالاهای وارداتی

شوند،میواردچینبهکهکالاهاییکلیه،(1398فروردین12)2019آوریلاولاز•

.شوندمیدرصد13یا9افزودهارزشبرمالیاتمشمول

ردیکاربابزارهایوکشاورزیکالاهایبندیدستهجزوعمدتا  کهخاصیکالاهای•

.استکالاهاسایربرایدرصد13مالیاتوهستند،درصدی9مالیاتمشمولهستند

http://www.chinatax.gov.cn

قوانین و مقررات مرتبط با حوزه تجارت



(CT) چیندرمصرفبرمالیات
: مشمولوارداتیمحصولات

دخانیات یا الکل •

کالاهای لوکس مانند جواهرات و لوازم آرایشی •

محصولات رده بالا مانند اتومبیل و موتور سیکلت•

متفاوت،شودمیواردکشوربهکهکالایینوعبهبستهمصرف،برمالیاتوارداتی،کالاهایبرای
.است

قوانین و مقررات مرتبط با حوزه تجارت



عوارض گمرکی

ایندرکالاقلم8،960درمجموعواستصادراتووارداتعوارضشاملچین2025سالگمرکیتعرفه

.شودمیمحاسبهمقداریاارزشبراساسگمرکیعوارض.داردقرارفهرست

عوارض واردات

(MFN) الودادکاملهدولتعوارضنرخ-

(Conventional duty rates)قراردادیعوارضنرخ-

ویژهترجیحیعوارضنرخ-

عمومیعوارضنرخ-

 (TRQ)ایسهمیهتعرفهنرخ-

موقتعوارضنرخ-

قوانین و مقررات مرتبط با حوزه تجارت



MFNنرخ عوارض 

عمومیعوارضنرخازترپایینبسیارنرخاین.استوارداتعوارضنرخترینمتداول MFN هاینرخ
:شودمیاعمالزیرکالاهایبرایواست

.شودمیواردچینبه WTO عضوکشورهایازکهکالاهایی✓

 بهمربوطمقرراتشاملدوجانبهتجارتهایتوافقنامهکهکشورهاییازشدهواردکالاهای✓

MFN اند؛کردهمنعقدچینبارا

قوانین و مقررات مرتبط با حوزه تجارت



نرخ عوارض قراردادی 

ایمنطقهریتجاهایتوافقتنامهکهاندشدهواردکشورهاییازکهشودمیاعمالکالاهاییبرای•
.هستندعوارضنرخبهنسبتترجیحیشروطشاملکهدارندچینبا

امضاراهجانبچندیاجانبهدوآزادتجارتهاینامهتوافقمنطقهیاکشور23ازبیشباچینتاکنون•
پایینمولمعطوربهکهمتعارفنرخمشمولمناطقوکشورهااینازوارداتیکالاهای.استکرده

.است MFN عوارضنرخازتر

المللیبینهاینامهتوافقاستنادبهچیناصلیسرزمیندرکهمحصولاتیاستثنایبههمچنین•
صفرهایعرفهتماکائووکنگهنگمنشاءبامحصولاتکلیهبرای،استایویژهتعهداتمشمول
.شودمیاعمال

قوانین و مقررات مرتبط با حوزه تجارت



نرخ عوارض ترجیحی ویژه

تعرفه هایتوافق،طرفکشورهایکالاهایکردنواردبرایشدهمتعهدچینتجاری،توافق هایاینطبق
اینداخلیبازاردربالاتریرقابتقدرتمذکورکشورهایکالاهایطریقاینازتاکندوضعپایین تری

.هستندقراردادیعوارضنرخو MFN نرخازکمترمعمولاعوارضنوعاین.باشندداشتهکشور

:عمومیعوارضنرخ

معاهدهیاامهنتوافقهیچشاملکهشوندمیواردسرزمینهایییاکشورهاازکهوارداتیکالاهایمورددر
.استناشناختهتولیدمبدایانیستندای

کمتریعوارضشدهتعیینسهمیهمقداردروارداتیکالاهایبهنرخاینبراساس (TRQ) :ایسهمیهتعرفهنرخ
مثال،برای.گیردمیتعلقبالاتریتعرفههاینرخسهمیهمیزانازبالاتروارداتیکالاهایبهوشودمیوضع
 عوارض۶۵نرخازترپایینمراتببهکهاستدرصددهیاونهیک،ایسهمیهگندموارداتبرای TRQ نرخ

MFN استتعرفهاینمشمولقلمهشت202۵سالدر.استعمومیعوارضنرخو.

قوانین و مقررات مرتبط با حوزه تجارت

https://chinestan.com/Tag/%d8%a8%d8%a7%d8%b2%d8%a7%d8%b1/


:نرخ عوارض موقت

سالدر.ندکتامینراداخلیتقاضایودادهافزایشراوارداتتاشدهتنظیمخاصیوارداتیکالاهایبرای
ترپاییننیزوارداتیکالای70۶در MFN تعرفهازحتیکهکرداجراراموقتعوارضنرخچین،2019
ینکع،(درصدصفر)پوشک،(درصدصفر)سرطانضدداروهایاولیهموادنوع۵0ازبیشدرجملهاز،است
(درصدیک)(چینیخاک)کائولنو،(درصدشش)آفتابی

:عوارض صادرات

.شودمیاعمالساختهنیمهکالاهایومحورمنبعمحصولچندبرفقطصادراتعوارض

نرخبا.کندمیاعمالصادراتیخامکالای107برصادراتعوارضوضعچین،202۵سالژانویهاولاز
.دادادامهراتغییربدونوثابت

قوانین و مقررات مرتبط با حوزه تجارت



سایر عوارض

استمکنمیارانه،ضدودامپینگماننداقداماتیمورددربالاتریتوجهقابلهاینرخچینمقرراتطبق
هایتوافقکهقیمناطیاکشورهاازکهکالاهاییبرایتواندمیجویانهتلافیهایتعرفههمچنین.شوداعمال
.شوداعمال،کنندمینقضراتجاری

بهآمریکاییکالاهایبرجویانهتلافیهایتعرفهکشوراین،چینومتحدهایالاتتجاریجنگجریاندر
،پزوتپخروغن،میوهآب،سبزیجات،خوکگوشت،بره،گاوگوشتجملهازدلارمیلیارد110ارزش
.استکردهاعمالمبلمانویخچال،قهوه،چای

قوانین و مقررات مرتبط با حوزه تجارت



.درصد است25نرخ مالیات بر درآمد شرکت ها در چین 

یکی برای شرکت های واجد شرایط در مقیاس کوچک و کم : درصدی است25برای نرخ ثابت ئاتیاین قانون مالیاتی شامل استثنا
درصد 15درصد پرداخت می کنند و دیگری برای تشویق سرمایه گذاری توسط شرکت های فناوری پیشرفته که 20سود که 

.  پرداخت می کنند

قوانین و مقررات مرتبط با حوزه تجارت

کاهشمنظوربهچینغرباقتصادیتوسعهسیاست های
کمتروپیشرفتهمناطقمیاناجتماعیواقتصادینابرابری های
(Go West)غربسمتبهکارزارعنوانتحتوکشوراینتوسعه یافته

این.است2020سالازچیندولتاقدامدستدربرنامه هایجملهاز
ایعصنازحمایتزیرساخت ها،درسرمایه گذاریافزایششاملسیاست ها

هدف،اینبا.استکشورشرقیمناطقبافناوریتبادلومحلی
موردصنایعجدیدفهرست(NDRC)اصلاحاتوتوسعهملیکمیسیون

2025ژانویه1ازکهنمودهمنتشرراچینغربیاستان هایدرحمایت
.استشدهاجرایی

Go West



.نوعهرازمنفجرهموادومهماتاسلحه،:استممنوعچینبهزیراقلامورود
برایکههاییعکسیاهافیلمتقلبی؛معاملهقابلبهاداراوراقوتقلبیارزهای
سموم.دشونمیتلقیمضرچیناخلاقیوفرهنگیاقتصادی،سیاسی،منافع

واداروهغذاها،بیماری؛ناقلگیاهانوحیواناتغیرقانونی؛مخدرموادکشنده؛
ستد/قدیمیهایلباس.آیندمیبیماریبهمبتلامناطقازکهاقلامسایر
وخاصخوراکیهایرنگحاویغذاییاقلام .(RMB) محلیارزودوم؛

 خانوادهتنظیموبهداشتملیکمیسیونتوسطکههاییافزودنی
(NHFPC) هستندممنوعنیزشوندمیتلقیمضرانسانسلامتبرای.

واردات ممنوع و محدود



قوانین و مقررات مرتبط با حوزه تجارت

هکغذاییموادوکشاورزیمحصولاتحوزهشرکتهایچین،گمرک249و248هاینامهبخشاستنادبه1.
درکهاندشدهمکلف2022سالابتدایازنمایندعرضهچینبازاربهراخودمحصولاتدارندتمایل
بهچینکگمردرشدهثبتشرکتهایبهمربوطاطلاعات.نمایندنامثبتچینواحدپنجرهسامانه
قراراختیاردر/https://ciferquery.singlewindow.cnسامانهطریقازکشوروفعالیترستهتفکیک
طریقازیشانافعالیتحوزهبهتوجهباچینگمرکسامانهدرایرانیشرکتهاینامثبتفرایند.دارد

.استانجامقابلدارووغذاسازمانودامپزشکیسازماننباتات،حفظسازمان

https://ciferquery.singlewindow.cn/


شیوه حضور در بازار و ثبت شرکت



معایبمزایا

مالکیت شرکت
کاملاً خارجی 

باشد

سطح بالای کنترل مدیریتی-
استخدام افراد مورد نظر بدون محدودیت-
انعطاف پذیری بیشتر-
تبدیل سود به سایر واحدهای پولی-
سطح بالاتر حمایت از حق مالکیت معنوی-

بالا بودن هزینه اولیه راه اندازی -
طولانی بودن دوره بازگشت سرمایه-
شترکعدم دسترسی به شرکایی برای سرمایه گذاری م-
بالا بودن هزینه های راه اندازی و عملیاتی -
محدودیتهای برخی از صنایع-
حداقل تعداد کارمندان-
چالشهای مالیاتی-

سرمایه گذاری 
مشترک

اجباری  بودن برای برخی از صنایع-
د و امکان استفاده از شبکه های فروش موجو-

پایگاه مشتری
دسترسی به منابع موجود شرکا-
تجهیزات تولید-
(مدیریت محلی)هزینه پایین تر -

کنترل مدیریتی کمتر -
حیاتی بودن یافتن  یک شریک قابل اعتماد -
چالش موافقت با شرایط شریک تجاری-
مخاطرات بالقوه برای حقوق مالکیت معنوی-
ایی محلی موفقیت ممکن است بستگی به داشتن نیروه-

برای انجام امور داشته باشد

یداشتن نمایندگ
سرعت در راه اندازی کسب و کار-
هزینه های پایین تر-
ریتمناسب برای بازاریابی، حسابرسی و مدی-

قادر به تجارت نیست-
استخدام نیروی کار بوسیله شخص ثالث-
محدودیت تعداد کارمندان-

شیوه حضور در بازار چین



رتبه چین در کسب و کار جهانی
2018 DOING BUISNESS 2018 78th

2019 DOING BUISNESS 2019 46th

2020 DOING BUISNESS 2020 31th

:موارد یازده گانه ای برای سنجیدن این شاخص وجود دارد
رمایه شامل پروسه های ثبت و انحلال شرکت ، انتقال و ثبت دارایی ، انجام امور مالیاتی ، س

گذاری، سهولت انجام امور قراردادی
.قراردارد28در درتبه 93.52با امتیاز 2019چین در سال :در زمینه سهولت ثبت شرکت 

ثبت شرکت در چین



زمگرفتن لایسنس شرکت از اداره صنایع و بازرگانی ومجوزساخت مهر های لا•
افتتاح حساب بانکی •
ثبت در اداره مالیات•
مجوز واردات و صادرات•

چینسفارتورسمیدارالترجمهتوسطبایدکهاستانجامقابلپاسپورتکپییکباشرکتثبت

.باشدشدهتاییدایراندر

هستنمواردممکبعضیدرالبتهکهبودلازمهمموجودیاعلاموبانکازاعتبارینامهسابقا

.شوددرخواست

.نیستهمپاسپورترسمیترجمهبهنیازیآزادمناطقبرخیدروجوداینبا

ثبت شرکت ، مدارک لازم، هزینه ها



یهزینه تقریب زمان نوع مدارك مربوطه زمان  ردیف 

1500-2000
یوان

روز10تا 7
کاری

، تلفن (اصل و کپی پاسپورت)نام شرکت ،موسس،سهامدار،بازرس،
ایمیل اساسنامه

ستفاده که می تونید از تمپلیتهای موجود و با تغییرات ا)شرکت 
قرارداد اجاره( کنید

کپی سند ملک و تلفن ثابت تکمیل فرمهای مربوطه

تاسیس
شرکت

500-1200
یوان

روز5تا 3
کاری

،مهر نسخه اصل و کپی لایسنس شرکت ، اصل و کپی پاسپورت
，شرکت

اساسنامه، تکمیل فرمهای مربوطه،

تغییرات
زمینه

1500-2000
یوان

روز5تا 3
کاری

موسس نسخه اصل و کپی لایسنس شرکت، اصل و کپی پاسپورت
شرکت ، ،اصل و

ینچ بعضی وقتها عکس یک ا) کپی پاسپورت سهامداران جدید 
سهامداران هم لازم

ت مهر،گزارش سود و زیان شرکت ، مشخصا( میشه و رزومه اونها
سهامداران

تغییرات
سهامدارا

ن

ثبت شرکت ، مدارک لازم، هزینه ها



چگونه در چین مشتریان خود را پیدا کنیم



مهمتریت راههای ارتباطی با شرکتهای چینی



فعال ترین ماه ها برای رویدادها مارس ، ژوئن و سپتامبر❖

:سایتهای نمایشگاهیرایج ترین 
شانگهای•

گوانگژو •

پکن•

نمایشگاههای چین

:معروفترین نمایشگاهها
نمایشگاه کانتون•

ECF(East China Fair)نمایشگاه شرق چین •

Automechanikaشانگهای •

نمایشگاه واردات شانگهای•

نمایشگاه تجارت خدمات پکن•



حضور در نمایشگاههای چین



حضور در نمایشگاههای چین



حضور در نمایشگاههای چین



،اولیهارتباطبرقراریبرایهاکنفرانسوتجاریهاینمایشگاهدراستراتژیکومنظمحضور1)
تجارینامازآگاهیحفظ

.استضروریآساندركوزیباطراحیبا،واضحسایتوبیک2)

.شودمیتوصیهچینیزبانبهسایتشدهسادهنسخهیاچینیزبانگزینه

چینیهمکارازمتقابلانتظار

، WeChat ،Alibaba.com ،1688.comمانندهاییبرنامهوهاسایتدرشماکاروکسبحضور3)
Globalsources.com،

.استضروریعلاقهدادننشانواولیهتماسبرقراریازپسامورپیشبردبرایحضوریملاقات4)

بهترین ترتیب و روشهای برقراری ارتباط 



(غیر از قیمت)الزامات اصلی چینیها از خارجیها



توسطگروهاعضایسایرمعرفی،چینیهیئترئیسبهزیاداحترامرتبه،ترتیببه:جلسهبهورود.1
رتبهبالاترین

تاکنیدافتدریکنیدمیملاقاتقبلازکهراچینیشرکایهایرتبهوهاموقعیت،اسامیکنیدسعی
.کنیداضافهخودهاییادداشتبهراآنهاوشدهآمادهخودجلسهبرای

آمیزاحترامسلام.2

مختصرراچشمیتماس،دادندست،رسمیتجاریجلساتدرزدنلبخندودادنتکانسر

از-很 高兴 认识 你" (hěn gāoxìng rènshí nǐ"یاسلام-您好" (nǐ hǎo"توانیدمی
(خوشحالمشماباآشنایی

ویزیتکارت.3

دهیدمیچینیطرفبهدستدوهرباراخودکارتوپذیریدمیدستدوهربا

قرارودخویزیتکارترویانگلیسیوماندرینزبانبهراخودشرکتمشخصاتکهشویدمطمئن
.ایدداده

پروتکل برگزاری جلسات در چین



وجهکردنحفظ.4

.هیدندشدیدمنفیجواب.کنیدپرهیزمنفیوآشکارانتقاد،طعنهتحقیر،از

شویدنتجاریبحثدرگیرصرفاً 5.

.نندکمیآغازرسمیغیرمکالمهیکباراخودمکالماتاغلب،جهاننقاطسایرمانند،چینمردم

وبشناسیدرایکدیگرتاهستندایمحاورهمکالمه٪95اغلبتجاریجلساتکهباشیدداشتهخاطربه
تجاریصحبتدرصد 5فقط.کنیدتجارتهمبانتیجهدروشویددوستهمباتوانیدمیآیاببینید

.استغربیتجاریجلساتبرعکسکاملااین.استواقعی

شتبردادربارهصحبت.کنیدمطرحراغذاوسفر،هواوآبمانندایمحاورهحاشیهبیموضوعات
ویژهبه،سیاسیهایبحثاز.استاستقبالموردهمیشههاییجنبهچنیندرچینازخودمثبتهای

.کنیدخودداریبشرحقوقکلیطوربهوتبت،تایوان،کنگهنگبهمربوطهایبحث

پروتکل برگزاری جلسات در چین



عوامل و تکنیک های فروش

بهکه guanxiمفهوم.است(guanxi)،خوبشبکهیکایجادهمیشهچینیروش :(guanxi)خوبشبکه
موفقهایمشارکتبرایکلیدیعاملیکهمچناندارد،اشارهتجارتدرقویرابطهوشخصیاعتمادداشتن

ازخوبیعمومدانشداشتن.استصبورانهومدتطولانیفرآیندیکاینکهباشیدداشتهخاطربه.است
کمکیهاولارتباطاتتسهیلبهآنفرهنگمختلفهایجنبهباآشنایی.کندمیکمک guanxiایجادبهچین

.کندمیکمکتجاریروابطبرایقویهایپایهایجادبهوکندمی

شماجاریتموفقیتبهواسطه،یکطریقازچینیبالقوهتجاریشریکیکبهشدنمعرفی:رسمیمعرفی
به.نندکتجارتدارندآنهاباشخصیارتباطکهافرادیبادهندمیترجیحمعمولاآنهازیرا.کندمیکمک

.بودخواهدربیشتشماموفقیتشانسباشد،داشتهبالاتریاجتماعیجایگاهشماواسطهچههردیگر،عبارت

داوم،مارتباطبنابراینکنند،میتجارتکهاستطرفیدوبیناعتماد guanxi ازمهمیبخش:مستمرارتباط
.دارندموفقهایمشارکتدرتوجهیقابلنقشهمگیشفافیتومحلدرمکرربازدیدهای

:دادنهدیه

کهایاییهد.کنندمیتقویتراروابطواعتمادشکبدونوگیرندمیقرارچینیتجاراستقبالموردهدایا
.هستندترینمناسبمعمولادارندراشماشرکتلوگوییا/وهستندایرانبهمنحصر



نبایدهابایدها
انجام تحقیقات اولیه •
تحقیقات گسترده بازار قبل از ورود انجام •
ت براساس جغرافیا ، درآمد و عادا)تقسیم بازار •

(مشتری
ایج تحقیق با توجه به نتانتخاب بهترین شیوه ورود•
نیهاتعیین بهترین مسیر برای شراکت با چی•
هترین مشاوره با کارشناسان حقوقی برای تدوین ب•

برای چین  IPR استراتژی
ازارثبت علائم تجاری در چین قبل از ورود به ب•
ندان انجام ارزیابی صلاحیت در مورد شرکا و کارم •

اعتماد به شنیده ها یا اطلاعات دست• 
چند  شرکای چینی 

رایط فرض بر اینکه در سراسر چین ش•
بازار مشابه  است

سرمایه گذاری  برای حضور محلی • 
قبل از تحقیق دقیق در مورد بازار 

بل انتخاب شرکا یا کارمندان محلی ق• 
از احراز صلاحیت 

ور فرض بر اینکه حق مالکیت به ط•
می خودکار طبق قوانین چین محافظت

شود

شیوه حضور در بازار چینپتانسیل صادراتی ایران به چین



کانالهای فروش محصولات

وتمحصولابرایرافروشکانالترینمناسببایدشوندمیچینبازارواردکهصادرکنندگان
:استزیرمواردشاملهاگزینه.بگیرندنظردرخودخدمات

درراکالاهاکهکنندمیعملهاییواسطهعنوانبه:کنندگانتوزیعوتجاریهایشرکت❖
.بفروشندفروشانخردهبهدوبارهتاکنندمیخریداریزیادمقادیر

.کنیددریافتکمیسیونمحصولاتفروشبرای:فروشنمایندگان❖

 .دهیدانجامآنلاینصورتبهراتجاریمعاملات:الکترونیکتجارت❖

الیتفعکشورسراسردریاخاصمناطقیاهااستاندراستممکننمایندگانوکنندگانتوزیع
.باشندداشتهراخاصمنطقهیکدرمحصولاتفروشانحصاریحقوقاستممکنوکنند

یاعتصنبهبستهاستممکنکهباشندداشتهفروشکانالچندیناستممکنصادرکنندگان
.باشدمتفاوتمنطقه



قرارداد



买卖合同
SALES CONTRACT 

Contract No.:                                                       Date:

Buyer:                    

Seller:

1 Commodity Origin:

2 Specifications/Quality

3 Quantity

4 Price

5 Payment Terms

6 Weight and Quality Inspection

7 Shipment / Delivery 

8 Destination

9 General Terms

10 Arbitration

                   

Signature of the Buyer:            Signature of the Seller：                  

Date:                           Date:                

نمونه قرارداد



نمونه شرط داوری مرکز داوری اتاق بازرگانی ایران

قض،نفسخ،اعتبار،انعقاد،جملهازآنبهراجعیاوقرارداداینازناشیدعاویواختلافاتکلیه
آئینواساسنامهقانونبامطابقکهمیگرددارجاعایراناتاقداوریمرکزبهآناجراییاتفسیر

(ان)داور.گرددفصلوحلالاجراءلازموقطعیبصورتداورنفرسهیایکرأیبامرکزآنداوری
داوریشرط.نمود(خواهند)خواهدمراعاتنیزراذیربطتجاریعرفحاکم،مقرراتبرعلاوه

استالاجراءلازمحالهردرومی شودتلقیاصلیقراردادازمستقلایموافقتنامهحاضر،

تفاهم نامه مرکز داوری اتاق بازرگانی ایران و کمیسیون داوری تجاری بین المللی چین

Any dispute arising from or in connection with the Contract shall be settled through 

friendly negotiation. In case no settlement is reached, the dispute shall be submitted to 

China International economic and Trade Arbitration Commission (CITAC), Commission 

for arbitration in accordance with its rules in effect at the time of applying for arbitration. 

The arbitral award is final and binding upon both parties.

نمونه شرط داوری 



تجارت الکترونیک در چین



.درصد از تراکنش های جهان را ایجاد می کند50چین بزرگترین بازار تجارت الکترونیک در سطح جهان است که تقریبا 
فروشیخردهکهدهدمینشانهابینیپیش.بودآمریکادلارتریلیون2.68حدودچینالکترونیکتجارتفروشیخردهفروشارزش،2022سالدر

.شدخواهدنزدیکآمریکادلارتریلیونچهاربه2027سالتاچیندرآنلاین

تجارت الکترونیک در چین



B2B الکترونیکیتجارتوفرامرزیالکترونیکیتجارت، (B2C) داخلیالکترونیکیتجارت

باباعلیبهمتعلقکهTmallوTaobaoیعنیداخلیهایسیستمسلطهتحتچیندرالکترونیکیتجارتفضای
تجارتشرکتازجدیدیمدل،Pinduoduo.است(بازارسهم16.7%)JD.comو(بازارسهم٪50.۹)است

پشتاررقیبهادهگذشتهسالدوطیکند،میاستفادهگروهیخریدازکهاستاجتماعیهایرسانهالکترونیکی
لهجمازدیگرهایپلتفرم.استشدهتبدیلبزرگپلتفرمسومینبه،بازارازسهمدرصد13،7باوگذاشتهسر

Kaola، Little Red Book (Xiaohongshu)، Suning، Dianping، Gome، Vipshop، Yihaodian،  
Dangdang، Mogujie وJuMei، دهندمیتشکیلرابازارسهمسایر.

فروش محصولات از طریق پلتفرمهای آنلاین چین

https://world.taobao.com/
https://www.tmall.com/
https://www.jd.com/?country=USA
https://en.pinduoduo.com/


تجارت الکترونیک در چین

جارتتبسترهردرکلانهایتخفیفکهاستچیندرسالآنلاینخریدروزترینشلوغنوامبر11،"مجردینروز"
.شودمیارائهالکترونیکی

میلیارد203.6)یوانتریلیون1.44بهویافتافزایشقبلسالبهنسبتدرصد27مجردیروزهایتراکنشامسال
.رسید(دلار



تجارت الکترونیک در چین

درکهاستچیندرالکترونیکتجارتازمحبوببسیارشکلیکزندهپخش
میانجامراخوداززندهویدیوییپخش (KOLs)کلیدیاننظرصاحبآن

میعرضهبازاربهخودمخاطبانبرایرامختلفکالاهایکهحالیدردهند
3۹.2کهرسیدنفرمیلیون388بهالکترونیکتجارتکاربرانزندهپخش.کنند

برتررمپلتفپنج.دهندمیتشکیلراچینیاینترنتیکاربرانکلازدرصد
 Taobao،JD.com،Douyinازعبارتندزندهخریدبرایزندهپخش

Xiaohongshu آرایشیلوازموجواهراتازمحصولاتیباکوچکقرمزکتاب
.مستغلاتواملاکوخودروتاگرفته



JDآنلاینفروشدرچینبزرگپلتفرمسهازیکی

 JDپاویون ملی ایران در 



JDآنلاینفروشدرچینبزرگپلتفرمسهازیکی

 JDپاویون ملی ایران در 



(دلار)صادرات واقعی (دلار)پتانسیل صادرات محصول
پتانسیل استفاده نشده

درصدمیلیون دلار

927.929میلیارد2.4میلیارد3.2لاستیک و پلاستیک
854.336میلیارد1.7میلیارد2.3مواد شیمیایی

به استثنای آهن و)فلزات 
(فلزات گرانبها

273.864میلیون170.2میلیون427.7

محصولات غذایی فراوری 
شده

173.499هزار977.9میلیون174.4

101.193میلیون8.3میلیون108.9ماهی و صدف
107.3100هزار61.5میلیون107.4ماشین آلات

103.798میلیون2.0میلیون105.7میوه
72.082میلیون16.0میلیون88.1آجیل

63.792میلیون7.0میلیون69.3فلزات آهنی

محاسبات موسسه مطالعات و پژوهشهای بازرگانی  بر اساس بانک اطلاعاتی مرکز تجارت بین الملل: ماخذ

پتانسیل صادراتی ایران به چین



پتانسیل های صادراتی ایران به چین

(به غیر از محصولات شیمیایی، پتروشیمی و معدنی)

فرش و 

صنایع 

دستی

مواد 

غذایی

کالای 

کودک
گیاهان 

دارویی
شیلات گردشگری

فناوری

نو



صادرات محصولات کشاورزی و موادغذایی

تجارت در سالجهانیواردات، صادرات و تولید کشاورزی چین از زمان پیوستن به سازمان ❖
میلیارد 140به 2023واردات مواد غذایی این کشور در سال .استبسیار گسترش یافته 2001

.دلار رسیده است
یرتغیحالدرهمیشهوغیرشفافپیچیده،مقرراتباچیندرغذاییوکشاورزیمحصولات❖

هستندمواجه
چینیمصرف کنندگانکهمی دهدنشان Tmallکاربرمیلیون300ازبیشتحلیلوتجزیه❖

ذاغعملکردهایومغذیموادبهبیشترکنند،میدنبالراسالم تریزندگیسبکاکنون
میحترجیراطبیعیطعمباغذایوپیشرفتههایفناوریازناشیتغییراتمی دهند،اهمیت

.دهند

:صادراتیهایظرفیت❖
محصولات لبنی•
محصولات ماهی•
یگوشتمحصولات •
تازهمیوه •
آماده و نیم آمادهمواد غذایی•
آجیل•



:نمایشگاههای مهم حوزه مواد غذایی❖

صادرات محصولات کشاورزی و موادغذایی

https://www.sialchina.com/  چیننمایشگاه مواد غذایی  

https://www.cfaa.cn/lxweb/toIndex.action?type=fic.en  مواد اولیه غذایی چین

https://www.fhcchina.com/en چینیغذا  

https://chinaseafoodexpo.com/ نمایشگاه شیلات و غذاهای دریایی چین

https://www.sialchina.com/
https://www.cfaa.cn/lxweb/toIndex.action?type=fic.en
https://www.fhcchina.com/en
https://chinaseafoodexpo.com/


آبزیان



زعفران



خرما



پسته



لبنیات



شیرینی و شکلات



اسانسهای روغنی



بخش املاك و مستغلات



:نمایشگاههای مهم حوزه املاک و مستغلات❖

بخش املاك و مستغلات

https://www.stonefair.org.cn/?lang=en نمایشگاه سنگ ساختمانی شیامن

https://cr-expo.com/en/index.aspx لوازم خانگی

https://ishc-cihe.hk.messefrankfurt.com/beijing/en.html 

China International Trade Fair 
for Heating, Ventilation, Air-
Conditioning, Sanitation & 
Home Comfort Systems – 
Beijing

https://guangzhou-international-lighting-
exhibition.hk.messefrankfurt.com/guangzhou/en.html 

Guangzhou International 
Lighting Exhibition –
Guangzhou

https://cr-expo.com/en/index.aspx
https://ishc-cihe.hk.messefrankfurt.com/beijing/en.html
https://guangzhou-international-lighting-exhibition.hk.messefrankfurt.com/guangzhou/en.html
https://guangzhou-international-lighting-exhibition.hk.messefrankfurt.com/guangzhou/en.html


انرژی

بهرسیدنو2030سالتاکربنانتشاراوجبرایراخودتعهدچیندولت،2020سپتامبردر
چیناقتصاداندازهتاکندمیتلاشحالعیندروکرداعلام2060سالتاکربنسازیخنثی

.کندبرابردو2035سالتارا

:مهم حوزه انرژینمایشگاههای 

❖ China International Petroleum and Petrochemical 

Technology and Equipment Exhibition (CIPPE)—

Beijing 

❖ International Exhibition of Electric Power Equipment 

and Technology—Shanghai

❖ Nuclear Industry China



مراقبت های بهداشتی 

مهمبخشیکهمچنانپزشکیهایدستگاه.استجهاندربهداشتیهایمراقبتبزرگبازاردومینچین
سنگین،یفناوروپیشرفتهپزشکیهایدستگاهبرایویژهبهخارجی،مشاغلبرایبهداشتیهایمراقبتفروش
.هستند

یابدگسترشدرصد 8.3 2026-2021مرکبسالانهرشدنرخباچیندرپزشکیتجهیزاتبازاررودمیانتظار
.برسددلارمیلیارد48.8به2026سالتاو

:نمایشگاههای مهم حوزه مراقبت های بهداشتی 

❖ China International Medical Equipment Fair (CMEF) -Shenzhen

❖ DenTech China - Shanghai

❖ Dental South China - Guangzhou

❖ China Association of Clinical Laboratory Practice (CACLP) Expo - Nanchang

❖ China Hospital Construction Conference - Chengdu

❖ CPhl China (China Pharmaceutical) - Shanghai



مراجع کسب اطلاعات درباره چین

https://tpo.ir/

وزارت صنعت، معدن و تجارت

سازمان توسعه تجارت ایران

اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی

اتاق بازرگانی ایران و چین

/https://china.mfa.gov.irمعاونت اقتصادی وزارت امور خارجه

http://english.customs.gov.cn

English.mofcom.gov.cn 

گمرک چین

وزارت بازرگانی چین

https://iccima.ir/

https://iccci.ir/

https://www.mimt.gov.ir/

https://china.govtpo.ir/
https://www.mimt.gov.ir/
http://tpo.ir/
http://iccima.ir/
http://fa.iran-chinachamber.ir/
https://china.mfa.gov.ir/
http://english.customs.gov.cn/


مراجع کسب اطلاعات درباره چین

سایتهای اطلاع رسانی مهم در حوزه تجارت خارجی چین

https://www.ccpit.org/ شورای توسعه تجارت بین الملل چین  
http://www.mofcom.gov.cn/ وزارت بازرگانی چین
http://www.stats.gov.cn/ مرکز آمار چین  
http://www.chinatax.gov.cn/ اداره دولتی مالیات چین
http://www.customs.gov.cn/ گمرك چین
http://www.e-to-china.com/ راهنمای صادرات به چین
http://www.ccoic.cn/cms/ اتاق بازرگانی بین الملل چین
http://www.mczx.agri.cn/ توسعه تجارت کشاورزی و صنایع غذایی چین
http://www.ccpittex.com/ چینصنایع نساجیتوسعه تجارت 
http://www.auto-ccpit.org/2020/index.php  چینصنعت خودروتوسعه تجارت
http://www.ccpitlight.org/  چینصنایع سبکتوسعه تجارت
http://www.chinamachine.org.cn/index.php  چینماشین آلات صنعتیتوسعه تجارت
http://www.ccpitchem.org.cn/  چینصنایع شیمیاییتوسعه تجارت
http://www.ccpitbm.org/  چینصنایع ساختمانیتوسعه تجارت
http://www.cpcif.org.cn/ انجمن نفت و پتروشیمی

http://www.mczx.agri.cn/
http://www.auto-ccpit.org/2020/index.php
http://www.ccpitlight.org/
http://www.chinamachine.org.cn/index.php
http://www.ccpitchem.org.cn/
http://www.ccpitbm.org/


اعتبار سنجی شرکتهای چین

https://www.gsxt.gov.cn/index.html https://www.tianyancha.com

https://en.ccpit.org/

https://www.gsxt.gov.cn/index.html
https://www.tianyancha.com/


مشاوره سفر به چین

.بگیریدتماستهراندرچینخلقجمهوریسفارتباترانزیتوخروجورود،شرایطروزترینبهوویزااخذبرای

http://ir.china-embassy.gov.cn/eng/

نیز Kuaiعنوانبهمحاورهدریایوانعنوانبهوشودمینامیده(RMB)رنمینبیرسمیطوربهچینخلقجمهوریپولواحد
.شودمیشناخته

.استچیندراتفاقبهقریبانتخابالکترونیکیهایپرداخت

وهاازهمغها،فروشگاهازبسیاریشوند،میپذیرفتههارستورانیا/والمللیبینهایهتلدراغلباعتباریهایکارتکهحالیدر
تلفنبرمبتنیبرنامهیکطریقازتوانمیدوهربه.پذیرندمی WeChat Payیاو Alipayطریقازراهاپرداختفقطهارستوران

اینبا.استنیازمورد WeChatپرداختبرایمحلیبانکیحسابیک.داشتدسترسیشود،متصلاعتباریکارتبهتواندمیکه
.باشدمرتبطخارجیاعتباریکارتیکبهتواندمیکلیطوربه Alipayحال،

119:(انگلیسیوچینی)نشانیآتش

120:اورژانس

110:(انگلیسیوچینی)پلیس

:تلفنهای ضروری

http://ir.china-embassy.gov.cn/eng/


مشاوره سفر



با تشکر از توجه شما
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